


Definicion y Objetivos

» F: (Fortalezas) corresponden a
los puntos fuertes del producto
y de la compania que apoyan la
consecucion de los objetivos.

* O: (oportunidades)
Oportunidades del Mercado y
del entorno que facilitan el logro
de los objetivos



Definicion y Objetivos

* D: (Debilidades) Puntos débiles del
producto y de la compania que
frenan la marcha hacia la
prosecucion de los objetivos.

* A: (Amenazas) Riesgos potenciales
O reales del mercado y del entorno
gue dificultan el logro del
cumplimiento de los objetivos.



Con la aplicacion del
FODA

* A: Integrar e interrelacionar toda la
informacion recogida en el analisis
de segmentacion y posicionamiento.

 B: ldentificar las mejores
oportunidades, es decir aquellas en
las que mejor se pueden explotar
los puntos fuertes de la compania y
del producto.
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